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0 ATACAREJO ESTA EM TRANSFORMACGAO!

0 atacarejo foi incorporado a rotina de 29 milhées de lares (52% do total). Embora os dados apontem para uma maior concentracdo nas
classes AB, o atacarejo é frequentado por todos os niveis socioeconémicos, a faixa etaria predominante dos shoppers esta entre 30 e 39
anos e familias com mais de cinco pessoas, ou seja, familias grandes. Mas, quais sdo as transformacoes do atacarejo?

12 TRANSFORMACAO

Ha uma abertura continua de lojas de todos os portes de cidades. O formato expande para
0 ‘interior do interior’, ou seja, avanca para cidades com menos de 100 mil habitantes. Isso
propiciou uma maior ‘experimentacac’, inclusive pela classe C, que contribuiu com 56%
para o crescimento do canal em um periodo de doze meses terminado em junho/201S.

2° TRANSFORMACAO

Predomina neste formato de loja € a compra de abastecimento, ou seja, grandes quanti-
dades, que no geral apresenta uma variedade maior de categorias. Esse tipo de compra
responde por 75% das compras no atacarejo.Ha tambem uma mudanca no ranking das
principais categorias compradas. Em 2019, sabonete, desodorante e creme dental estao
listadas entre as principais categorias vendidas no canal.

32 TRANSFORMACAO

Na grande Sao Paulo, 77% dos lares ja compram no atacarejo, mas no interior essa taxa
de penetracao e de 56%, ou seja, em um periodo de 12 meses, de cada 100 lares, 56
fizeram compras no formato pelo menos uma vez.

FONTE: SuperVarejo

KANTAR: MAIS DE 500 MIL LARES DEIXARAM A CLASSE CAFE COMPARTILHANDO CONHECIMENTO 2020
AB NOS ULTIMOS ANOS

2020 sera um ano cheio de novidades na E GESTORA. Na primeira
A populacao brasileira como um todo tem feito malabarismos Sexta-feira do ano, 03, os Diretores em conjunto com o departamen-
diante da crise financeira e instabilidade politica nos ultimos anos. to de Desenvolvimento, apresentaram aos demais colaboradores as
De acordo com o levantamento Consumer Insights da Kantar, lider novas funcionalidades juntamente com novos produtos e servicos
global em dados, insights e consultoria, a classe ABI, que fica no que serao lancados para facilitar, ainda mais, a vida dos supermer-
topo da piramide, foi a que mais perdeu poder real de compra cadistas.
entre 2014 e setembro de 2019. A renda media domiciliar deste
grupo caiu 31%, com reducOes substanciais tambem nos \ g
rendimentos das familias de todas as outras classes: B2 (-16%), C1
(-20%), C2 (-16%) e DE (-20%). Por conta disso, mais de 500 mil
lares sairam da classe ABI neste periodo. Atualmente, 27% dos
domicilios brasileiros se encaixam na classe AB, 49% na C e 24%
na DE.

FONTE: www.newtrade.com.br

WHATSAPP E A MAIOR FERRAMENTA DE COMUNI-

Considerada a maior parcela da populacdo brasileira, a classe C A coleta de dados e analise de comportamento dos clientes pode

acaba de ser ouvida pelo Instituto Data Popular que apresentou jdentificar quais estratégias o varejista podera tomar para atrair e

dados exclusivos com relacdo ao consumo de midia e a maneira  onggjar o seu publico. Essas informacdes abrem intimeras possibili-
como essa populacao se informa. Lancado em outubro, o levanta- dades em varias frentes.

mento Data Check-up Brasil - Classe C detectou que o Whatsapp e
a rede social utilizada por mais pessoas, com adesao de 84% do

grupo, seguido do Facebook (72%) e do Instagram (52%). Lele = 5 el e L

Os primeiros computadores eram grandes e utilizavam
valvulas. Ficavam em salas onde eram abrigos perfeitos para
insetos. Os bichinhos pousavam em alguma valvula ou chave,
e morriam.lam se acumulando ate que as coitadas das maqui-

A pesquisa, que ouviu 1.020 pessoas com renda entre RS 1.646,95
e RS 414467, ainda revela que o servico de mensagens e a princi-
pal ferramenta de 70% dos entrevistados, enquanto o Facebook
atingiu a marca de 10% e o Instagram, 9% dos respondentes.

nas paravam de funcionar. Quando descobriram a causa das
maquinas pararem, ou seja, 0s insetinhos, acostumaram a
chamar qualquer problema de BUG, originando assim a tdo
conhecida expressao.

FONTE: www.newtrade.com.br

CURIOSIDADE

FONTE: www.sitedecuriosidades.com
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COMECE COM O PE DIREITO.

Aproveite nossas ofertas em equipamentos de Automacao Comercial.

Leia o QR CODE abaixo e fale diretamente com um de nossos
representantes.
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